《新媒体文案策划与写作：从入门到精通（微课版）》
配套教学教案
第1章

	课时内容
	新媒体文案概述
	授课时间
	45分钟
	课时
	1

	教学目标
	(  了解新媒体文案的概念。

(  了解新媒体文案的岗位职责。

	教学重点
	(  掌握新媒体文案的特点和常见载体。

(  掌握新媒体文案的任职要求。

	教学难点
	(  掌握新媒体文案的常见类型。

(  熟悉新媒体文案的职业目标。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）从新媒体文案的概念入手，延伸出新媒体文案的特点、常见载体和常见类型等相关知识；（3）讲解新媒体文案岗位的职责、要求、目标和发展前景；（4）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	讨论问题：1、什么是新媒体文案？它的产生背景是什么？

2、与传统文案相比，为什么新媒体文案更受网友的青睐？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

1.1 了解新媒体文案

1.1.1 新媒体文案的概念

1.1.2 新媒体文案的特点

1.1.3 新媒体文案的常见载体

1.1.4 新媒体文案的常见类型.

1.1.5 任务实训及考核

1.2 熟悉新媒体文案岗位

1.2.1 新媒体文案的岗位职责

1.2.2 新媒体文案的任职要求

1.2.3 新媒体文案的职业目标

1.2.4 新媒体文案的岗位发展前景

1.2.5 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、 了解新媒体文案的相关知识。

2、 掌握新媒体文案的常见载体和常见类型。
3、 了解新媒体文案岗位的发展前景、任职要求和职责目标。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 如何提高新媒体文案的写作水平？

2. 如何保证文案内容的质量？

项目实战与提升：
（1）若想在微博发布一篇文案，该文案应该满足哪些特点？

提示：应结合新媒体文案的特点及微博长、短文案写法的相关内容进行作答。

（2）若想成为一个合格的新媒体文案编辑人员，对该职业应该有哪些方面的认识？

提示：打开招聘网站，以“新媒体编辑”为关键字对网站的相关招聘信息进行了解，然后从职业岗位、任职要求和应具备的职业目标等方面进行作答。


第2章
	课时内容
	新媒体文案的前期准备
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	(  掌握搜索并整理新媒体素材的方法。

(  掌握产品、平台与受众的定位方法。

(  掌握新媒体文案的各种创意策略方法。

(  掌握新媒体文案的写作技巧。

	教学重点
	(  掌握市场分析的方法。

(  掌握九宫格思考法和头脑风暴法。

(  掌握元素组合法和金字塔结构法。

(  掌握提升文案标题和内容吸引力的技巧。

	教学难点
	(  能够构建新媒体文案的写作场景。

(  能够通过多维度发散创意法来激发创意。

(  掌握通过视觉营销、排版等手段来提升用户感受的方法。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲解新媒体文案的写作步骤，然后搜集并整理素材，学会分析市场，定位产品、平台和受众，并根据调查的内容进行场景构建；（3）接着通过各种不同的思维创意方法来激发写作新媒体文案的创意，提升内容的吸引力；（4）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：1、新媒体文案的概念、特点、常见载体和常见类型。

2、新媒体文案岗位的职责、任职要求和目标。

讨论问题：1、你认为在写作新媒体文案之前应进行哪些准备工作？

2、怎么增加新媒体文案的创意？

3、怎么保证写出的新媒体文案有吸引力，应该重视哪些方面的内容写作？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

2.1 开始新媒体文案写作前的调查

2.1.1 了解写作步骤

2.1.2 收集并整理资料素材

2.1.3 分析市场

2.1.4 定位产品、平台与受众

2.1.5 构架场景

2.1.6 任务实训及考核

2.2 学习新媒体文案的创意策略

2.2.1 九宫格思考法

2.2.2 头脑风暴法

2.2.3 元素组合法

2.2.4 多维度发散创意法

2.2.5 金字塔式结构法

2.2.6 任务实训及考核

2.3 掌握新媒体文案的写作技巧

2.3.1 重视文案标题的作用

2.3.2 确保文案内容的吸引力

2.3.3 关注用户的感受

2.3.4 增强信任感

2.3.5 善用视觉营销

2.3.6 注重排版

2.3.7 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、 通过进行新媒体文案写作前的调查，确定产品、平台与受众之间的关系。

2、 掌握提高新媒体文案内容吸引力的创意策略。

3、 掌握提高新媒体文案各部分内容的写作技巧。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 还有哪些方法可以促进头脑风暴？

2. 如何解决受众“了解但不想买”的消费心理？

项目实战与提升：
（1）随机寻找一篇图片式的文案，分析其排版是否美观，有无改进的空间？

提示：可以从文案的长短，字体的大小、颜色和字体类型来进行分析。

（2）搜索爆款文案，分析它用了怎样的创意策略？

提示：可以根据奥美《我害怕阅读的人》来进行分析。


第3章

	课时内容
	新媒体文案的具体写作
	授课时间
	180分钟
	课时
	4

	教学目标
	(  掌握新媒体文案标题的拟定方法。

(  掌握新媒体文案开头的设计方法。

(  掌握新媒体文案正文的写作方法。

(  掌握新媒体文案结尾的设计方法。

	教学重点
	(  掌握新媒体文案标题的命名方法。

(  掌握新媒体文案开头和结尾的写作方法。

(  掌握新媒体文案正文的写作结构。

	教学难点
	(  能够写出吸引用户点击的爆款标题。

(  能够写出吸引用户阅读的正文内容。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲解新媒体文案标题的写作方法；（3）接着讲解新媒体文案的开头、正文和结尾设计方法；（4）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了新媒体文案写作前的调查、创意策略；新媒体文案写作的技巧等知识。

讨论问题：1、怎么写作具有受众吸引力的文案标题？

2、新媒体平台中的文案在内容结构方面应该如何展开？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

3.1 拟定新媒体文案的标题

3.1.1 受众对标题的态度

3.1.2 标题的命名方法

3.1.3 写作爆款标题的技巧

3.1.4 任务实训及考核

3.2 设计新媒体文案的开头

3.2.1 悬念开头

3.2.2 故事开头

3.2.3 直接开头

3.2.4 提问开头

3.2.5 名言开头

3.2.6 利益开头

3.2.7 内心独白开头

3.2.8 权威开头

3.2.9 热点开头

3.2.10 修辞手法开头

3.2.11 任务实训及考核

3.3 掌握新媒体文案的正文写法

3.3.1 正文内容的表现形式

3.3.2 正文的写作结构

3.3.3 任务实训及考核

3.4 设计新媒体文案的结尾

3.4.1 神转折结尾

3.4.2 金句结尾

3.4.3 幽默结尾 

3.4.4 话题讨论结尾 

3.4.5 制造场景结尾 

3.4.6 引导行动式结尾

3.4.7 任务实训及考核 

拓展延伸 

实战与提升 

	小结
	1、 掌握新媒体文案的标题拟定方法。
2、 掌握新媒体文案的开头、正文和结尾写法，写出有吸引力的文案。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 要写出一个好标题应注意哪些写作要求？

2. 如何在新媒体文案中设置悬念？

项目实战与提升：
（1）找到一篇爆款新媒体文案，分析该文案使用了什么样的写作框架？

提示：有些文案的框架是本项目所列正文结构的变形，要透过现象看本质，找出其主要采取的正文结构形式。

（2）如果你要为“滴滴打车”平台写一篇推广文案，要求体现滴滴打车出行方便、安全的特点，你会怎么设计文案的开头和结尾？

提示：首先要明确文案的主题，构思文案的整体框架和创意，再根据本项目讲述的文案开头和结尾的设计方法来确定自己的写法。


第4章

	课时内容
	营销软文写作
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	(  了解软文在新媒体中的营销场所。

(  掌握新媒体环境下的软文写作方法。

	教学重点
	(  了解软文的类型。

(  掌握软文写作的立意出发点。

	教学难点
	(  掌握软文的特点及写作要求。

(  掌握软文的写作要点和技巧

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲解软文的概念，然后引入软文的类型、软文营销的作用、软文营销场所及软文特点和写作要求等相关知识；（3）接着讲解写作软文的具体方法；（4）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：在前面讲解了新媒体文案的标题、正文开头、正文内容、正文结尾的写作方法。

讨论问题：1、软文是什么？

2、软文能不能适应现今市场营销的需要，为什么？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

4.1 认识软文

4.1.1 软文的概念

4.1.2 软文的类型

4.1.3 软文在营销中的作用

4.1.4 新媒体时代的软文营销场所

4.1.5 软文的特点及写作要求

4.1.6 任务实训及考核

4.2 输出软文文案

4.2.1 软文立意的出发点

4.2.2 软文的写作要点

4.2.3 吸引受众关注的技巧

4.2.4 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、 通过对软文营销重要性的了解，掌握软文的特点及写作要求。

2、 通过对软文写法的掌握，写作出具有受众吸引力的输出内容。

	思考及作业
	拓展延伸：
1、如何写好软文的内容？

2、软文写作应注意哪些误区？

项目实战与提升：
若要以丽江某客栈为主题撰写一篇旅游软文，谈谈你的写作思路。

提示：首先取个有吸引力的标题，最好包含“丽江”“客栈”这两个关键词，然后撰写正文内容，内容可包括客栈与文化元素结合、客栈的位置、选取合适客栈的方法等，重点是勾起受众对该客栈的兴趣，加深他们对客栈的印象，言之有理即可。


第5章

	课时内容
	电商文案写作
	授课时间
	135分钟
	课时
	3

	教学目标
	(  了解电商文案。
(  掌握电商详情页文案的写法。

(  掌握电商活动文案的写法。

	教学重点
	(  掌握电商文案的分类。

(  掌握详情页文案的组成部分和框架。

(  掌握电商海报文案的写法。
(  掌握电商产品上新文案的写法。

	教学难点
	(  掌握电商文案的创作要点。

(  详情页文案的写作方法和技巧。

(  电商品牌推广文案的写法。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲微电商文案的概念、分类和创作要求，让学生对电商文案有一个基本的了解；（3）接着讲解写作电商产品详情页文案的方法和技巧；（4）然后针对电商中的各种活动文案写法进行介绍，全面覆盖电商文案的方方面面；（5）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了软文的概念、类型、作用及写作要点；软文的输出方法等相关知识。

讨论问题：1、什么是电商文案？

2、有哪些成功的电商文案营销案例？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

5.1 认知电商文案

5.1.1 电商文案的概念

5.1.2 电商文案的分类

5.1.3 电商文案的创作要点

5.1.4 任务实训及考核

5.2 写作产品详情页文案

5.2.1 详情页文案的组成部分

5.2.2 详情页文案的写作框架

5.2.3 详情页文案的写作方法

5.2.4 详情页文案的写作技巧

5.2.5 任务实训及考核

5.3 掌握多种电商活动文案的写法

5.3.1 电商海报文案的写作

5.3.2 节假日文案的写作

5.3.3 品牌推广文案的写作

5.3.4 产品上新文案的写作

5.3.5 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、 掌握电商产品详情页文案的写作方法和技巧。

2、 掌握不同类型的电商活动文案的写作方法。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 如何通过设置关键词，提升在产品标题的搜索率？

2. 制作详情页文案时，如何提炼产品卖点？

项目实战与提升：
（1）以儿童节为背景，为脉动饮料写作一篇节日文案。

提示：节日文案重要的是植入产品或品牌，引起情感共鸣，可在文案中运用节日元素，植入产品包装和产品或品牌名称。

（2）假设你要为OPPO手机写一款新品上新文案，突出其超强的视听效果，你会如何表现？

提示：可以以新品倒计时的形式进行创意写作，文案内容上可以铺设故事场景突出其视听的特点。


第6章

	课时内容
	微信文案写作
	授课时间
	135分钟
	课时
	3

	教学目标
	(  掌握朋友圈营销文案的写作方法。

(  掌握微信公众平台的内容定位与写作方法。

(  掌握H5营销文案的写作方法。

	教学重点
	(  微商朋友圈的引流

(  微信公众号的内容策划。
(  H5文案的创意拟定。

	教学难点
	(  朋友圈文案的写法。

(  微信文案的思考角度。

(  H5文案的主旨确定方法。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲解微信朋友圈文案的写法与注意事项；（3）接着讲解微信公众号营销文案的写法；（4）最后讲解H5文案的写作，全方位了解并学习微信文案的写法；（5）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：在前面讲解了电商文案的概念、特点；产品详情页文案的具体写法和写作技巧；电商活动文案的写法等相关知识。

讨论问题：1、微信文案主要是为什么服务的？

2、微信营销文案有哪些类型？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

6.1 写作微信公众号营销文案

6.1.1 微信公众号的平台定位

6.1.2 公众号文案的内容策划

6.1.3 公众号文案的思考角度

6.1.4 任务实训及考核

6.2 写作微商朋友圈营销文案

6.2.1 引流到朋友圈

6.2.2 掌握朋友圈文案的具体写法

6.2.3 朋友圈写作的注意事项

6.2.4 任务实训及考核

6.3 写作H5 文案

6.3.1 确定文案的主旨

6.3.2 拟定一个好的标题

6.3.3 写作有创意的内容

6.3.4 确保文案排版舒适

6.3.5 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、掌握微商朋友圈文案的具体写法与注意事项。

2、通过准确定位微信公众平台来进行内容的策划与写作。

3、掌握写作有创意的H5文案的方法。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 如何维护微信平台的粉丝？

2. 微信文案什么时候推送比较合适？

项目实战与提升：
（1）如果要对微信公众号的内容进行设计，你会从哪些方面进行考虑？

（2）微信H5文案可以从哪些方面确定主旨？请举例说明。

（3）以节日为背景，为你喜欢的品牌或产品制作一篇微信H5文案。

提示：节日题材不限，主旨鲜明，排版美观即可。


第7章
	课时内容
	社群文案写作
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	(  了解社群文案

(  掌握社群文案内容的构建方法

	教学重点
	(  了解社群文案的相关知识。

(  掌握社群文案内容的主题确定方法。

(  掌握社群文案内容的组成要素。

	教学难点
	(  掌握社群文案的使用场景。

(  掌握社群文案写作中的注意事项。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先讲解对社群文案做一个详解的介绍，包括社群文案的基础知识和使用场景；（3）然后讲解社群文案主题、内容的写作方法和注意事项；（4）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了微商朋友圈文案的写法和注意事项、微信公众平台的定位与内容写作方法、H5文案的写法等相关知识。

讨论问题：1、有哪些典型的社群文案营销案例？

2、该怎么编写社群营销文案？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

7.1 认识社群文案

7.1.1 社群文案的基础知识

7.1.2 社群文案的使用场景

7.1.3 任务实训及考核

7.2 构建社群文案内容

7.2.1 明确内容的主题

7.2.2 突显内容的价值

7.2.3 把握文案内容的组成要素

7.2.4 了解社群文案写作中的注意事项

7.2.5 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	通过对社群文案的了解，掌握确定社群文案主题，写作社群文案内容的方法。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 如何在社群中设置打卡规则，维持良好的社群秩序？

2. 怎样营造打卡气氛，增进社群文案的变现效果？

项目实战与提升：
（1）除了实际利益点外，还可以通过什么方法表现文案内容的价值？请举例说明。

（2）如果你想在某社群中策划一次电影主题的分享活动，推广近期的新电影，你会怎么写文案？

提示：参照话题交流文案的写法，在分享过程中或结束后借机推出新电影。


第8章
	课时内容
	其他类型的新媒体文案写作
	授课时间
	135分钟
	课时
	3

	教学目标
	(  掌握微博文案的写作方法。

(  掌握新媒体销售文案的写作方法。

(  掌握品牌故事文案的写作方法。

	教学重点
	(  掌握微博不同文案类型的写作方法。

(  掌握新媒体销售文案内容的构建。

(  掌握品牌故事的写作要素。

	教学难点
	(  短微博文案和长微博文案的写法与传播技巧。

(  新媒体销售文案的写作技巧。

(  品牌故事的写作技巧。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过案例导入本项目所介绍的相关知识，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解本项目内容；（2）首先介绍微博的相关知识，引出不同类型微博：短微博和长微博的写法；（3）接着讲解新媒体营销文案的特点、内容构建、写作技巧；（4）然后讲解品牌故事的写作流程、要求和技巧；（5）每个项目结束后通过实训和考核进行巩固。

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学员可以学习二维码中的拓展知识，更好地融会贯通。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了社群文案的基础知识、使用场景，以及社群文案的具体写作方法。

讨论问题：1、微博平台有哪些特点，应怎么写微博文案？

2、什么是新媒体销售文案？

3、推广文案可以根据哪几个渠道进行写作？

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。

8.1 写作微博文案

8.1.1 微博的相关知识概述

8.1.2 微博短文案的写作方法

8.1.3 微博长文案的写作方法

8.1.4 微博文案快速传播的技巧

8.1.5 任务实训及考核

8.2 写作新媒体销售文案

8.2.1 新媒体销售文案的特点

8.2.2 新媒体销售文案的内容构建

8.2.3 新媒体高销售文案的写作技巧

8.2.4 任务实训及考核

8.3 写作品牌故事文案

8.3.1 品牌故事文案的写作流程

8.3.2 品牌故事文案的写作要素

8.3.3 品牌故事文案的写作技巧.

8.3.4 任务实训及考核

拓展延伸

实战与提升

	小结
	1、 了解并掌握短微博文案和长微博文案的写作方法。
2、 掌握新媒体销售文案的内容构建和写作方法。

3、 掌握品牌故事的写作方法。

	思考及作业
	拓展延伸：
1. 微博文案与微信文案有哪些区别？

2. 如何为微博文案选取一个合适的发布时机？

项目实战与提升：
（1）若某店铺要在微博上发布自己的凉鞋上新短文案，你会如何撰写？

提示：可以先设计标题，然后编写正文，在正文中应包括上新时间、产品相关信息等内容，附上产品产超链接或自带话题等。

（2）某家居产品要做一个促销降价活动，原木餐桌原价1599元，现降价600元，共计300套；某鞋店做返场促销，全店满150减15元，300减40元。活动时间均为5月1日至5月3日，请分别为他们设计一款海报促销文案，要求体现活动的紧张感并给出明确的购买引导。    


